El turismeila gestio ambiental,
un binomi d’'exit
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El turisme sostenible és un dels con-
ceptes que estan aconseguint més
adeptes entre els viatgers, jaque la
sostenibilitat en aquest sector és la
millor garantia de perdurabilitati
qualitat del servei. L'activitat turisti-
ca ha de ser sostenible per principi,
atés que la materia primera que ofe-
reix és la seva relacié amb I'entorn.
Es per aixd que sostenibilitat i turis-
me son dos conceptes que sempre
han d’anar units com un de sol per
crear un binomi d’exit que siguila
realitat del sector.

Les dades ens donen la rad. El turisme
és unade les principals inddstries
mundials i una de les activitats econo-
migues amb més creixement sostin-
gut: en sis decades s'ha passat de 25
milions de turistes I'any al mén a gai-
rebé mil milions. La sostenibilitat del
sector cal potenciar-laid’aquesta
manera crear un model de gestio res-
ponsable que permeti posar fre a l'im-
pacte negatiu del turisme sobre les
diferents destinacions (massificacig,
deteriorament del patrimoni, ds abu-
siu dels recursos naturals, etc.). La
prioritat és protegir el medi per mitja
d'una correcta gesti6 dels impactes
ambientals de les organitzacions que
fan (s de I'entorn per tal de poder
gaudir de la biodiversitat durant molt
de temps i amb qualitat.

En aquest sentit, per primera vegada
el Sald Internacional del Turisme a
Catalunyava acollir, en la seva edicid
del 2012, un espai anomenat “Smart
Destinations Forum"”, un nou ambit
dedicat al turisme sostenible que va
servir per areunir experts interna-
cionals, empreses, ciutats i hotels

que aposten per crear destinacions
meés sostenibles, innovadores, com-
petitives i, sobretot, respectuoses
amb I'entorn.

En el marcd'aquest nou espai “Smart
Destinations Forum”, el Club EMAS va
fervenir com a ponent David Style, de
I'lnstitut de Prospectiva Tecnologica
de la Comissid Europea. Style va pro-
nunciar la conferencia “Environmental
performance & benchmarking in the
tourism sector: Technologies, best
practices and indicators”, que va ser
una presentacid de I'esborrany de la
primera guia europea de bones practi-
ques en gestid ambiental que s'esta
elaborant per al sector turistic.
Aquesta futura guia tindra un gran
impacte en la millora de la gestid
ambiental de les organitzacions turis-
tiques, ja que donara a coneixer les
tecnologiesiles eines necessaries
perque el sector turistic a Europa sigui
més sostenible i competitiu. Les dades
son significatives: Europa genera
entre el 4i el 6% de les emissions con-
taminants del mon i és responsable
de I'11% del consum anual total d’e-
nergia (5 milions de MWh). El sector
turistic també consumeix 10 milions
de m*d’aigua i produeix cada any 35
milions de tones de residus solids.
Entre altres iniciatives, lanova guia
aportara idees sostenibles per a dife-
rents tipus d'organitzacions: des dela
compra d'avions o furgonetes més efi-
cients, fins a consells per als hotels
que volen reduir el consum d'aigua, de
[lum o de materials 0 assessorament
sobre com millorar “l'actitud ambien-
tal” del turista.

Espanya, Catalunya i Barcelona en con-
cret, sén uns destins turistics capda-
vanters al man, i aixo els representa
riquesa, perd també el convenciment
que cal fer-hiuna gran tasca perque la
qualitat no minvi. En aquest camp,
s'esta treballant els darrers anys, de
manera que Barcelona és la primera

ciutat del mén amb certificacio
Biosphere de turisme urba soste-
nible, una distincié que atorga
I'Institut de Turisme Responsable
(ITR), vinculat ala Unesco.

El Club EMAS, en

aquest marci

comaimpulsor

de la correcta
gestio
ambiental
delesorga-
nitzacions
mitjancant
EMAS, va par-
ticipar (per ter-
cer any consecutiu)
en agquest Salé promocio-

nant les tres eines oficials de gestid
ambiental a Catalunya: 'EMAS, I'eco-
etiqueta de la Unid Europea
(Ecolabel)i el Distintiu de garantia

de qualitat ambiental de la
Generalitat de Catalunyaambun
estand ubicat aI'’Agéncia Catalana de
Turisme.

Entre el 20iel 22 d'abril, el Club EMAS,
amb el suport del Departament de
Territorii Sostenibilitat i la col-labora-
cid de I'Agencia Catalana de Turisme
de Catalunya, va participar en aquest
espai sota el lema “A Catalunya, fes
turisme sostenible!”.

Amb un estand obert a |a participacio
de totes les organitzacions EMAS del
sector turistic a Catalunya aixi com a
les que disposen del Distintiu de
garantia de qualitat ambiental de la
Generalitat (Dgga) i de I'ecoetiqueta
de la Uni¢ Europea (Ecolabel), aques-
ta actuacid és dintre de la linia de
difusio de 'EMAS i de les diferents
eines ambientals de que disposa
I'administracid, no nomeés cap a sec-
tors técnics i empresarials, sind
també cap al ciutada.

Aprofitant aquesta participacid, el
Club també va organitzar, el primer dia
del Salg, la Jornada de Networking
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“Turisme+", en la qual van participar
diferents entitats i organitzacions
amb I'objectiu de fer promacio d'a-
quests segells de gestié ambiental i
establir possibles sinergies de
col-laboracid, sempre en I'ambit de la
correcta gestié ambiental i la sosteni-
bilitat.

Des del Club EMAS estem molt satis-
fets d'aquesta experiencia, iniciada ja
fatres anys amb la nostra participacio
al SITCique a hores d'ara comenca a
tenir resultats. | volem escampar-la
cap a altres sectors. En aquest sentit,
durant el mes de maig d’aquest any, el
Club EMAS va repetir aguesta iniciativa
al Salé Hispack, una fira de referencia
enelsector de I'embalatge onesva
comptar amb la preséencia destacada
d’'empreses catalanes amb més de deu
anys registrades a EMAS.

Podeu trobar més informacid sobre
aquestes actuacions al web
www.clubemas.cat



Pere Duran,
director general de
Turisme de Barcelona

‘," &
Barcelona
Turisme

Barcelona ha estat la primera ciutat
que ha obtingut la certificacio Bios-
phere com a destinacio turistica. Que
significa aixo?

Efectivament, el 2011, Turisme de
Barcelona, amb I'Ajuntament de
Barcelona, va promoure la certificacié
de la nostra ciutat com a Biosphere
World Class Destination.

Amb aquesta certificacio, Barcelona ha
esdevingut la primera ciutat del mén
que obté una certificacid Biosphere. Es
tracta d'una certificacid perlaqualla
ciutat és reconeguda com una destina-
cid sostenible que gestiona I'activitat
turistica d'una manera responsable,
incloent-hi criteris de gestid sosteni-
ble, ambientals, culturals i socioeco-
nomics.

L'obtencid de la certificacio significa
el compromis de la ciutat i del seu
ens de promocid turistica pel turisme
sostenible i responsable. Aixo ha
suposat, d'una banda, un procés de
mobilitzacid dels agents locals impli-
cats en aquest ambit, i de I'altra, un
efecte exemplificador davant del sec-
torid'altres destinacions. El fet que
la certificaci s'hagi obtingut en el
moment en qué el Global Sustainable
Tourism Council celebrava la seva
reunié anual ala nostra ciutat ha
proporcionat una projeccid interna-
cional que ens interessa.

Quins van ser els punts forts pera
aconseguir la certificacig?

D’'una banda, ha estat ben valorada
I'experiencia de la ciutat en la gestid
de I'activitat turistica amb un model
de partenariat public-privat com és el
de Turisme de Barcelona, creat el 1993
per'Ajuntamentila Cambrade
Comerc de Barcelona.

D'altra banda, hi han tingut un paper
clau determinats aspectes de la ciu-
tat, com ara I'estalvi i la gestic de
I'aigua ala ciutat o el transport
publicil'accessibilitat de Barcelona.
Esimportant anotar la feina feta per
la ciutat en aquest ambit, que ens
ajuda molt.

I les febleses?

Undels elements amb possibilitats de
millora per ala ciutat de Barcelona
amb relacio al turisme sostenible és el
nombre d'empreses i establiments del
sector turisticamb certificacio
ambiental.

En aquest sentit, em sembla impor-
tant destacar les empreses del sector
que han apostat pera aquesta linia,
algunes de les quals des de fa molts
anys, que son referents en I'ambit del
turisme sostenible a la ciutat.

En el marc de la certificacio, com es
planteja la relacid entre la ciutat i les
empreses turistiques que hi operen?
Des de Turisme de Barcelona, ens de
promaci6 de la ciutat, hem engegat
recentment el programa Barcelona
Sustainable Tourism, amb I'objectiu
de posicionar la ciutat com a destina-
cid de turisme sostenible. De la matei-
xa manera que els altres programes
de Turisme de Barcelona, aquest esta
obert ala participacio d'empreses del
sectorinteressades en aguest seg-
ment especific de la promocid turistica
de laciutat.

L'Ajuntament de Barcelona treballa a
hores d'ara en aspectes relacionats
amb el turisme sostenible a la ciutat
que reforcen el treball que Turisme de
Barcelona esta abordant des del punt
de vista promocional.

Quines actuacions té previst fer Turis-
me de Barcelona per promoure les
activitats turistiques més respectuo-
ses amb el medi ambient?

D’'una banda, des de Turisme de
Barcelona destaquem aspectes com
ara el calcul de la petjada de carboni
de la nostra activitat, que hem realit-
zat jafaun any. Entre altres coses,
perqueé entenem que actuacions d'a-
questa mena poden ser exemplifica-
dores peral sector.

D’altra banda, Turisme de Barcelona ja
utilitza la identificacié d’establiment
amb certificacié ambiental i/o de turis-
me sostenible en publicacions infor-
matives importants sobre I'oferta

turistica de Barcelona, i tenim previst
continuar aprofundint en aquest
aspecte.

El desenvolupament del programa
Barcelona Sustainable Tourism, de
Turisme de Barcelona, ens ajudaraa
anar identificant els segiients passos
en aguests aspectes.

I quines actuacions té previstes per
implicar els turistes i fer que siguin
meés respectuosos amb el medi
ambientila societat que els acull
durant la seva estada a Barcelona?
La proximitat de Turisme de Barcelona
ales persones que visiten la ciutat, a
través per exemple de la nostra xarxa
de punts d’informacid, suposa una
bona oportunitat per a evidenciar la
sensibilitat pel turisme sostenible i
responsable que estem convenguts
que compartim amb els nostres visi-
tants.

Es per aixo que identifiquem per al
turista les maneres de visitar la ciutat
que ho fan amb mitjans de transport
sostenible, per exemple, i que incorpo-
rem en alguns elements la identifica-
cid de la certificacid de turisme soste-
nible de la ciutat.

Com podem treballar tots plegats per-
que la demanda de turisme sostenible
i I'oferta disponible a Barcelona con-
vergeixin i generin un negoci avantat-
jos per a totes les parts?

ATurisme de Barcelona pensem que
el programa Barcelona Sustainable
Tourism és una bona possibilitat per

a treballar aquesta gliestid, des
del punt de vista de la promocio
turistica.

L'experiencia positiva al llarg d'a-
quests anys amb els programes
com el Barcelona Convention Bure-
au, el Barcelona Gastronomia etc.,
ens déna confianca en aquest ins-
trument.

Es clar que per a aconseguir-ho cal la
participacio de les empreses interes-
sades, i &s per aixo que les animem a
participar-hi.

Es preveu I'ambientalitzacio dels
serveis gestionats per turisme de
Barcelonail'assoliment d'alguna
certificacio?

Turisme de Barcelona ha estat un dels
primers organismes de promocio
turistica d'Europa que ha calculat la
seva petjada de carboni.

El calcul conclou que, durant el
2010, les emissions de CO=de
Turisme de Barcelonavan arribar a
les 547,75 tones, les quals van ser
generades, principalment, per les
publicacions, en un 54,73%; pels
viatges comercials, en un 20,99%; i
pel consum electric de les oficines,
enun 14,54%. La resta d'activitats,
com ara el desplacament de perso-
nalil'enviament de material, no
superen en cap cas el 10% de les
emissions totals de gasos d’efecte
hivernacle. Ha estat una experiencia
positiva fins i tot des del punt de
vista intern, i caldra continuar
duent-la a terme.



L'Institut de Prospectiva Tecnologica

dona a llum el document sectorial del turisme
Text adaptat de la presentacio del document sectorial del

Turisme al Sald Internacional del Turisme de Catalunya 2012
http://susproc.jrc.ec.europa.eu/activities/emas/tourism.html
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El sector turistic és un dels més actius
aescalamundial i actualment ésun
dels pocs en creixement. Europa, com
a unid d'estats, la podem considerar
com la destinacid turistica més impor-
tant del mdn, ja que rep el 53% del
turisme internacional. Cinc paisos
europeus se situen entre els deu pri-
mers del mdn en nombre d'arribades
per any: Franca, Espanya, Italia, Regne
UnitiAlemanya son els paisos euro-
peus amb el sector turistic més desen-
volupat. En aquest sentit, cal teniren
compte una dada: la taxa de creixe-
ment del turisme a llarg termini en
Europa és del 2,8%.

Segons les dades recollides per I'lPTS
(Institut de Prospectiva Tecnologica -
Centre Comd d'Investigacid de la
Comissi6 Europea), a 'Europa dels
Vint-i-set hi han 1,7 milions d'empre-
ses turistiques, entre hotels i restau-
rants. Aquestes empreses donen ocu-
pacid a més de 9 milions de persones i
generen un volum de negoci de 430
bilions d'euros I'any. Aquestes dades
fan pales que el sector turistic té una
gran rellevancia en I'ambit economic

Europa, comaunid
d'estats, la podem
considerarcom la
destinacio turistica més
important del man, ja que
rep el 53% del turisme
internacional

La taxa de creixement
del turisme allarg
termini en Europa és
del 2,8%

local. Pero també cal dir que, ates I'im-

pacte ambiental que suposa peral

territori, el mateix sector també té la

capacitat de ser part de la solucic:

- gestionant de manera eficient les
activitats,

- orientant el comportament dels
clientsidels usuaris finals del servei,

-donant impuls a d'altres activitats
auxiliars que ajudin a preservar I'en-
torn,

- iimpulsant la millorail'eficiencia de
les infraestructures.

Elturisme, per tant, també pot ser un
gran motor de millora ambiental, si es
gestiona de manera correcta.

En el document de I'lPTS, el sector
turistic ha estat identificat com un
dels que té unbon marge perala
millora ambiental. Es per aquest motiu
que la Comissio Europea el va identifi-
car com a sector prioritari peral'ela-
boracic dels documents de referencia
sectorial, és a dir, els documents que
posen al'abast d’'un determinat sector
un recull de bones practiques ambien-
tals, d'indicadors i de tecnologies.

El turisme compren una amplia varie-
tat d’activitats i serveis, tant d'allot-
jament com d'oci, impossibles d'a-
bastar en un dnic document. Per aixo,
el document de referencia sectorial
del turisme desenvolupat per I'IPTS
esta orientat a donar respostaa un
primer grup d'actors, com sén els
operadors turistics, les empreses
d'allotjament, els establiments Ili-
gats a lI'hostaleriaiels gestors de
destinacions turistiques com sén les
administracions pabliques.

Després d'introduir els principals
aspectesiimpactes ambientals de
cadascuna de les activitats considera-
des, el document presenta les millors
practiques de gestié ambiental per:

dels seus respectius paisos, pero
també hem de comptar el seu impacte
des del punt de vista mediambiental.
El creixement dinamic d'aquest sector
ha de saber congeniar, amb I'escasse-
saderecursosiamb la necessitat de
protegir I'entorn, que és precisament
el principal element que fa possible la
viahilitat del mateix negacii/o activitat
turistica.

En aquest terreny, hem de dir que els
turistes tenen una petjada ambiental
molt superior a la dels residents, fan
desplacaments de llargues distancies i
es concentren majoritariament en
zones concretes, de manera que exer-
ceixen unagran pressid sobre els
recursos naturals i sobre la poblacid

Gestors de destinacions
turistiques:

Inclouen el desenvolupament de
mesures de planificacié i conservacid i

la previsio d’'adequats serveis per fer
front ales demandes en periodes
punta de la temporada.

Operadors turistics i agéncies
de viatges:

Integren la col-laboracid amb els ges-
tors de les destinacions turistiques,
I'optimitzacid del transport per reduir
les emissions, la seleccid de provei-
dors de serveis ambientalment efi-
cientsila promoci6 de circuits turis-
tics més sostenibles.

Serveis d'allotjament:

Descriuen bones practiques perala
minimitzacid del consum energetic
(millores en I'aillament termic dels
edificis, optimitzacid dels sistemes
d'aire condicionat i calefaccid, millores
en el sistemes d’enllumenat i ds de
fonts d’energia renovables), del con-
sum d'aigua (manteniment i segui-
ment, instal-lacions de dispositius
d’estalvi d'aigua, optimitzacid dels
processos de bugaderia, sistemes de
recid'integracio paisatgistica respec-
tuosos amb el medi ambient, sistemes
eficients per ala gestid de piscinesila
reutilitzacié d'aiglies) i de la minimit-
zacid dels residus (compra verda,
separacid in situ, reciclatge i tracta-
ment d'aiglies residuals).

El turisme a Catalunya
represental’'11%de
lariquesaide I'ocupacio
(segons dades de
I'’Agencia de Turisme

de Catalunya)

Serveis d'hostaleria:

Inclouen diferents tipologies d'actua-
cions, des de la compra verda, la gestid
dels productes alimentaris, I'optimit-
zacio en la gestid dels residus, I'efi-
ciencia en les activitats de neteja i ren-
tat, fins a processos de coccio efi-
cients.

Serveis d'allotjament

en campings:

Presenta actuacions tant des del
punt de vista de gestic de I'emplaca-
ment, grups de serveis eficients i
utilitzacid de fonts d'energies
renovables, fins ala gestic dels
residus.

Al'horade descriure les bones
practiques, també es conside-
ren els aspectes economics
de laimplantacio, tot apor-
tant, per exemple, dades
sobre els estalvis obtin-
guts, el temps de recupe-
racid de lainversio, etc.
Amés, el document
inclou els indicadors
basics de comporta-
ment ambiental i els
nivells de referéncia
que permeten una
comparacid i el posi-
cionamentdela
mateixa empresaa
escala sectorial,

el que s'anome-
na test de refe-

réncia o benchmark ambiental.

A Catalunya, el sector turistic també és un
dels de referencia, tant des del punt de
vista economic com ambiental. El turisme
aCatalunyarepresental'11%delarique-
saidel'ocupacid (segons dades de
I'Agéncia de Turisme de Catalunya).
Aquestadada nosorprensitenimen
compte que el pais rep anualment més de
34 milions de turistes i més de 178 milions
de pernactacions.

Pero, a més, a Catalunya tenim una
situacio privilegiada quant ala gestio

Catalunya té més

de 270 activitats
turistiques que estan
classificades i oficialment
reconegudes com a
respectuosesamb el
medi ambient

ambiental de les activitats turistiques:
Catalunya té més de 270 activitats
turistiques que estan classificades i
oficialment reconegudes com a res-
pectuoses amb el medi ambient. Es
tracta d'activitats de diferent tipus
(hotels, campings, cases rurals,
albergs juvenils, centres termals,
museus o teatres, entre d'altres) que
estan registrades en EMAS o que dis-
posen de I'Etiqueta ecologica europea
o del Distintiu de garantia de qualitat
ambiental de la Generalitat de
Catalunya.

En definitiva, amb aquest document i
amb la feina feta fins ara, totes aques-
tes organitzacions i, en general, totes
les que vulguin millorar els seus resul-
tats ambientals, podran comptaramb
un document de referéncia sectorial, i
tots nosaltres, amb un teixit empresa-
rial i una estrategia que han demos-
trat que poden millorar la gestio
ambiental del turisme amb 'objectiu
de posar-se al capdavant de les classi-
ficacions europees.

Ara, tots plegats hem de continuar-hi
treballant.




La cultura verda.
Els museus i teatres
EMAS a Catalunya

Elturisme és un dels sectors més potents
de I'economia catalana. El nostre pais rep
anualment de mitjana uns 34 milions de
turistes de tot el mdn, la qual cosa supo-
saque les empreses turistiques catala-
nes se situen entre les més conegudes
internacionalmenta causadelaseva
sobreexposicio al visitant.

Aprofitant aquest posicionament immi-
llorable que el sector turistic catala té
entre els visitants, Catalunya té I'oportu-
nitat, en aquest moments economics
dificils, de ser reconeguda internacional-
ment com una destinacié punta en turis-
me sostenible, i d'aquesta manera posi-
cionar-se en el sector com una destinacid
que es relaciona correctamentamb el
seuentorn.

En aquest sentit, ja fa anys que es treba-
lla peraconseguir-ho, i algunes dades
aixi ho fan palés. Comentem-ne unes
quantes:

Catalunya disposa de la més gran con-
centracié d'activitats turistiques regis-
trades en EMAS d'Espanya i de la Unid
Europea, aixi com moltes altres amb
I'Etiqueta ecologica europea (Ecolabel) i
el Distintiu de garantia de qualitat
ambiental de la Generalitat de Catalunya
(Dgqa). Més de 270 organitzacions cata-
lanes lligades al sector turistic gestionen
els seus impactes ambientals amb algu-
nes d'aquestes eines.

Pel que respectaala capital de
Catalunya, Barcelona, aquesta ciutat és
la primera destinacié turistica del mén
que harebut la certificacid de turisme
responsable Biosphereis'hatreballat
per crear un programa especificanome-
nat pertal d'estar enles primeres posi-
cions com a destinacié turistica sosteni-
ble. Aixi mateix, aguesta ciutat ha revisat
el seu Pla estrategic de turisme per
incloure-hi el desenvolupament d'un nou
model de turisme respectuds amb el
mediambienti,amblaimplicacid de la
comunitat local, optar d'aguesta manera
per la qualitat dels visitants més que per
la quantitat.

S’haobtingut la certificacio de la Carta
europea del turisme sostenible en la
xarxa de parcs de la Diputacio de
Barcelona.

Aquestatascaiel reconeixement rebut
fins ara fan que el visitant pugui visitar el
nostre pais i allotjar-se en molts dels
nostres hotels, campings, albergs juve-
nils o cases rurals amb el convenciment
que aquests establiments sén respec-
tuosos amb el medi ambientitenen cura
del seu entorn més proper. Pero, a més
d'aquestarica oferta d'establiments
turistics sostenibles, aquests mateixos
visitants tenen al nostre territori un plus
pel que faala gestié mediambiental que
pocs paisos al mén els poden oferir: la
cultura a Catalunya també és sostenible!
Catalunya és pionera en aquest aspecte,
jaqueté sis dels seus grans museus i dos
dels seus grans teatres registrats en
EMAS. Aquesta aposta fa que pugui
donar unade les ofertes culturals més
sostenibles de tot el mén.

Expliquem quins sén aquests equipa-
ments culturals:*

Fundacid Gran Teatre del Liceu
El primer teatre al mén a rebre el registre
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EMASva ser el Gran Teatre del Liceu de
Barcelona, I'any 2004. Una institucid que
és referencia en gestié ambiental pera
molts grans teatres d'Opera europeus
que volen aplicar la gestié ambiental en
els seus processos diaris. Aquest equipa-
ment cultural, a més de fer una oferta
culturalioperisticaal'altura dels millors
teatres d'0pera del mén, també hofa
minimitzant el seu impacte ambiental. La
seva gestid energeticail'estalvi de con-
sums ha rebut diferents premis aquests
darrers anys.

Consorci del Palau de la

Miisica Catalana

Equipament musical ubicat a Barcelona
que s’hasumat a aquest grup
d'excel-lencia ambiental implantant un
EMAS I'any 2010. Sota aquest registre,
els responsables ambientals del Palau
gestionen el Consorci del Palau de la
Musica Catalana, la Fundacio Orfeo
Catala-Palau de la Musica Catalana,
I'Associacid Cor de Cambra del Palau de
la Mdsica Catalanail'Orfed Catala. Els
resultats de la seva gestid ambiental
des de la sevaimplantacid fins ara sén
esperancadors; algunes dades aixi ho
demostren: estalvid'aigua d’'un 11,4%;
estalvi d'energia eléctrica d'un 7%,
estalvi de paper d'oficina d'un 14%,
entre altres aspectes.

Fundacid La Caixa Cosmocaixa Bar-
celona

ElMuseu de la Ciencia de I'Obra Social La
Caixa, ubicat a Barcelona, alafaldadela
serralada de Collserola, va serinaugurat
I'any 2004 i es va registrar en EMAS I'any
2009. El Museu, reformat i ampliat a par-
tirde les instal-lacions originaries, va
passar dels 8.100 m< inicials a un total de
33.700 m< en I'actualitat i esta valorat
com un dels museus interactius més
importants del pais.

Aquest Museu es caracteritza per por-
tar a terme moltes accions de difusic
ambiental al llarg del temps, sent
agquesta unade les Iinies caracteristi-
ques d'implicacid dels visitants i de les
seves parts interessades. També des-
taquen els seus estalvis d'aigua en
diferents sectors del Museu: una dis-
minucid del 38,5% en el consum d'ai-
guadel seu jardi mediterrani.

Fundacié Privada Pau Casals -
Museu Pau Casals

Museu dedicat a preservar i difondre acti-
vitats sobre el mdsic Pau Casals es troba
ubicat al Vendrell (Baix Penedes)iesva
registraren EMAS al 2011. Aquest equipa-
ment esva comencar a gestionaramb
EMAS amb I'objectiu de fer difusid de
temes ambientals através de la sevatasca
diaria com a entitat cultural,amblaidea
inicial basica que el sector de la cultura dis-
posa d'autoritat i credibilitat sobre els
seus visitants i sobre la poblacid alaque
pertany,ique aquest fet el podria convertir
enun bon prescriptor de giiestions
ambientals. Una de les actuacions de sen-
sibilitzacio que han portat aterme amb
mes exit ha estat la fabricacié d'instru-
ments amb materials reciclats (Taller
“Reciclem amb la misica”), tot fent-ne
difusid al seu centreien escolesi altres
equipaments.

Museu Nacional d’Art

de Catalunya (MNAC)

Museu ubicat a Barcelona (Palau Nacional,
parc de Montjuic), és un dels equipaments
de referencia mundials en art romanic,
entrealtres continguts. Amb més de
800.000visitants, I'anyva aconseguir el seu
registre EMAS aquest any 2012.

Des de laresponsabilitat que aquest
Museu té en la conservacid i difusic del
patrimoni cultural i artistic catalaiel seu
compromis de fer-ho arribar al ciutada,
van creure i decidir que una correcta ges-
tid ambiental del seu equipament era
part fonamental d'aquesta tasca. Volem
destacar només una dadaimportant en
la seva gestid energetica que fa palesel
seu encert: el consum d'electricitat activa
durant I'any 2010 esva reduir en un 3,9%
respecte al de I'any anterior, i el d'ener-
gia reactiva va disminuir en un 70% res-
pecte al de 'any 2009 gracies ala
instal-lacié de bateries de condensadors.

Fundacio Joan Mird

Espai de referencia en I'obra del pintor
Joan Mirg, aquest museu és situat a
Barcelona (muntanya de Montjuic)is'ha
registrat EMAS aquest any 2012. Aquest
museu ha estat declarat d'interes nacio-
nal per la rellevancia del seu patrimoni. Té
una mitjana de més de 500.000 visitants
I'any. La seva gestid ambiental esta

comencant a donar fruit. Destaca l'impor-
tant estalvi en el consum d'aigua: 27%
d'estalvien el consum d'aigua respecte a
les dades del 2009, entre altres aspectes.

Arts Santa Monica

Aquest equipament, ubicat en un singu-
lar edifici de la Rambla de Barcelona, al
cor mateix de la ciutat, és un museu que
aglutina diverses disciplines de 'art con-
temporani en'ambit de laciencia, el
pensament ila comunicacio. Aquest
Museu va aconsequir tenir més de
195.000 visitants I'any 2010, cosa que
suposa jaunimportantimpacte enel seu
entorn, i, per tant, li cal posarenvalorla
decisid de registrar-se en EMAS, que ha
tingut lloc també aquest any 2012. La
seva gestio, fins ara, també ha comencat
adonar resultats i han reduit, entre
altres aspectes, el consum d'aigua en
més d'un 33% respecte al de I'any 2009.

Museu de Montserrat

Museu declarat d'interes nacional pel
Parlament de Catalunyal'any 2006, és ubi-
cataMonistrol de Montserrat dins de I'a-
badia de Montserrat. S’haregistraten
EMAS aquestany 2012.Al'igual delaresta
de museus i, encara meés per la seva ubica-
cid, laseva gestié ambiental i la difusié
d'aquesta entre els seus visitants s6n
peces clau peralasevarelacid ambl'en-
torn, laqual cosa li ha fet aconseguir, enla
seva curta experiencia en EMAS, diferents
tipus d'estalvis tant en els consums de
materials com en la gestid dels recursos
naturals. Cal destacar una fitaimportant:
l'estalvid’'un 38,29% en el consum d'aigua.
Aquesta oferta cultural del nostre pais,
que ja eramoltimportant perla seva quali-
tat, ara, com hem dit, té un plus afegit: la
seva gestio, la seva gestid verda. Aquest
valor afegit ens fa ser pioners respecteala
resta de paisos i referents en la gestié d'a-
quests equipaments. Lafeinainicial esta
feta; ara el que cal és mantenir-laiampliar-
laique el concepte “cultura verda” no
sigui una cosa especial, sind el diaadia de
lagesti6 d'aquests equipaments.

1. Les dades d'estalvi dels diferents museusi
teatres aportades en aquest article es basen
en les presentades en les declaracions
ambientals de I'any 2010 dels diferents equi-
paments.



S'aposta per valoritzar
el producte o servei en
clau mediambiental?

Peradonarvalorambiental als productes
i serveis, les organitzacions disposen de
diferents opcions, i les etiquetes o distin-
tius ecologics sén una de les vies més
recurrents i reconegudes, ja que faciliten
una certavisibilitat en el mercat. Perg, en
el context economic actual, les empreses
aposten per les ecoetiquetes?

Per fer una analisi de I'evolucidiles
tendencies a Catalunya, fixem-nosen la
situacio que ens ofereixen les dades del
2011.

Entre el Distintiu de garantia de qualitat
ambiental de la Generalitat de Catalunya
i I'Etiqueta ecologica europea (Ecolabel),
van haver-hi 36 nous atorgaments,
11dels quals peral Distintiu de garantia
de qualitat ambiental i 25 peral'Etiqueta
ecologica europea.

Dels 11 atorgaments del distintiu, des-
taquenels 5relacionats amb el sector
del turisme (3 allotjaments de turisme
rural, 1 hoteli 1 camping)iels 4 de pro-
ductes de materies primeres i produc-
tes d'arids reciclats.

D'altra banda, dels 25 atorgaments d'eti-
queta ecologica europea, 14 corresponen
aproductes relacionats amb la netedat de
lallar (7 productes de neteja, 3 deter-
gents rentavaixelles i 4 detergents per
rentar vaixelles a ma), una categoria que
continua creixent i que, a més, és molt pro-
pera al consumidor. Altres 2 atorgaments
corresponen a serveis turistics, ilaresta
es distribueixen entre categories relacio-
nades amb la higiene personal (2 xampusi
sabons i 3 paper tissu), altres productes
de manteniment de lallar (3 pinturesi dis-
solvents)i productes textils (1).

Amb relacid ala permanencia en els dos
sistemes d'etiquetatge iala sevaevolu-
cid global, totique el 2011 el nombre d'a-
torgaments del Distintiu de garantia de
qualitatambiental va tenirun lleuger
descens respecte al'any anterior (el
2,5%), aquest descens queda més que
compensat amb el notable creixement
del darrerany que hatingut I'Etiqueta
ecologica europea (el 30%). Aixi doncs, el
2011 I'Etiqueta ecologica ha tingut 70
atorgaments, i el Distintiu, 236.

Veure grafic4i5s

Segons les dades de I'tltim any, sembla
que lesempreses confienen els segells i
donen una certa preferéncia, en aquest
moment, alamarcaamb abast europeu.
Des que esva crear I'Ecoetiqueta euro-
pea s'han atorgat més de 6.000 llicen-
cies d'tis ales empreses, i actualment hi
han al mercat més de 17.000 productes
amb la “Flor europea”.

Veure grafic 1

Amb relacio als productes més repre-
sentats, la categoria amb més produc-
tes és la de revestiments per a terres,
que compren el 33% de tots els produc-
tesambla Flor europea, sequida pel
paper tissuiels netejadors multids,
que junts representen el 10% dels pro-
ductes amb Ecoetiqueta europea, i per
les pintures d'interior i els vernissos,
que representen prop del 14%.

Veure grafic 2

La major quantitat d'atorgament de 'eco-
etiqueta ecologica europea per paisos
s'hafetaltalia, pais que té més del 50%
dels atorgaments d'Ecoetiqueta. El
segueixen Franca, amb el 22%, i el Regne
Unit, amb el 9%. Catalunya se situa en cin-

queé lloc, després dels Paisos Baixos.

Cal subratllar que aquestes dades sobre

I'atorgament per paisos indiquen la

quantitat d'atorgaments fetsales

empreses, pero els productes ecoetique-
tats es poden trobar en els mercats dels
diferents estats membres de la UE.

Veure grafic 3

Amb relacid ales diverses categories de

productesiserveis, lamés nombrosaenel

distintiu és la d'establiments de turisme
rural (121), sequida pels tallers de vehi-
cles (24) i pels productes i sistemes que

afavoreixen I'estalvi d'aigua (17).

Veure graficb

Quantal'etiqueta ecologica europea, a

Catalunya la categoria més nombrosa és

lade productes de netejad'ls general,

cuinesibanys (17) seguida perlade

detergents perarentarvaixellesa ma (11)

ilade pintures ivernissos (10).

Veure grafic 7

Es constata que hi han determinades

categories perales quals encarano hiha

cap producte o servei que I'hagi obtingut,
comarales de “Calderes i escalfadors
domestics de gas”, “Estacions de serveii
unitats de subministrament”,

“Tintoreries”, “Primeres materies i produc-

tes devidre reciclat” o “Xarxes d'establi-

ments del comerg alimentari”. Caldra esti-
mularamb accions concretes aquest sec-
tors, sobretot perque alguns d'aquests
s6n molt propers al consumidori, per tant,
tenen un gran potencial per a ladifusid del
distintiu.

Les diferents administracions compe-

tents continuen treballant per ampliar

les categories existents. Actualment, la

Comissio Europea, en el marcde

I'Etiqueta ecologica de la Unid Europea,

esta treballant en la creacid de les cate-

gories relacionades amb:

- Equipaments diversos com ara faxos,
impressores, fotocopiadores, escaners,
etc.

- Aixetes i ruixadors de dutxa (ja exis-
tent per al distintiu catala)

-Vatersi urinaris

- Paperimpres

- Edificis

- Impressio de diaris

- Lavabosiorinals

- Productes sanitaris

- Detergents industrials de bugaderia

- Detergents industrials per a rentavai-
xelles.

Perlaseva banda, la Direccid General de

Qualitat Ambiental del Departament de

Territorii Sostenibilitat va aprovar, el des-

embre del 2011, els criteris per al Distintiu

de garantia de qualitat ambiental pera

“centres esportius” i, el mes d'abril, el dels

“Equipaments culturals: bibliotequesi

museus”,iahoresd'aratreballaenlacre-

acid dels criteris per a la categoria “Flotes
devehicles”.

La Generalitat, per tal de reconéixer el

valor afegit dels productes ecoetique-

tats, és la primera que hi apostar promo-
vent-los mitjancant la compraverda. De
fet, enelmarcd’'un acord de govern es
recull que la mateixa Generalitat ha de
donarimpuls al'ambientalitzacid de la
contractacid i es crea una Comissid de
seguiment per garantir-ne el desplega-
ment. Amés, s'ha contribuit a la realitza-
ci6 de materials sobre la compraverda,
com ara guies, les fitxes de compra
verda que es publiguen en aquesta

mateixa revista, la participacic en fires o

les jornades i tallers en els quals s'inten-

taacostar lademandail'oferta.

Nombre total de llicéncies emeses de 1992 a 2011
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Grafic1

Nombre de Productes amb EU Ecolabel per categories de producte (Gener 2012)
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Grafic2

Nombre de llicéncies UE Ecolabel que es van emetre per pais (gener 2012)
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Els texans de tota la
vida, amb tecnologia
ambiental catalana

Albert Llort,
responsable de marqueting
de Clariant

= Clariant %

Ningd no posa en dubte que no hi ha
cap pecadevestirque superiels texans
quant a popularitat. Es calcula que al
madn es produeixen més de dos mil
milions de texans I'any.

Aquests pantalons, que es caracteritzen
per ser fets amb teixit texa, també ano-
menat denim, tramat amb fil blanc, ja fa
molt de temps que s6n entre nosaltres.
Ideats ales darreries del 1800, van tenir
un Us més difos entre els joves a partir
del 1950 amb el disseny utilitzat pels
cow-boys americans. Amb el temps,
aquesta peca de roba juvenil va evolu-
cionar en forma, colors, confeccio, etc. i
va comengar a conquistar usuaris d'al-
tres edats. Avuiendiaens podem atrevir
a afirmar que cada ciutada del mén occi-
dental (independentment del sexe i I'e-
dat) posseeix un parell de texans.

El que és menys conegut és I'impacte
ambiental que té aquest producte tan
proxim a nosaltres. Si considerem tot el
procés des de la fase de produccid de
cotd, que és la principal materia prime-
ra implicada fins a la produccid del tei-
xit denim (filatura, tintatge i teixidura)
iladelapecaderobapersimateixaiel
transport i la distribucié d'aquesta,
podem veure que hi intervenen activi-
tats que impacten en el nostre entorn
de diferents maneres. Sabieu, per
exemple, que la produccid d'un parell
de texans implica el consum de més de
cinc mil litres d’aigua?

Perd, a més a més, els texans
també tenen un impacte
ambiental al llarg del seu ds
mentre ens ofereixen el servei
d'abrigar-nosialhorad’estarala
moda. Aixo pot sorprendre, pero
és del tot cert: gairebé la meitat
dels impactes ambientals d'un
texa corresponen a la fase d'us.
L'altra meitat es deriva de tot el
procés de fabricacio (incloent-hi
la produccio del cotd). | encara hi
ha més: que passa quan la peca
arriba al final de la seva vida (til?
A hores d'ara el sector intenta
donar resposta als reptes que
plantegen I'economia i la neces-
sitat de preservar el medi
ambient. Una novetat interes-
sant éslamanera de tenyir el fil.
Tradicionalment, per produir els
tan populars blue jeans, el fil de
cotd es tenyeix amb anyil en
linies de produccid que consu-
meixen molta aigua i energia en
els processos de rentatge, aixi
com grans quantitats de produc-
tes quimics, uns quants dels
quals sén problematics per a les
aigies residuals, com ara els
hidrosulfits i, en tractaments
posteriors, el clor.

A'les magquines de tintatge el fil
se sotmet a diversos banys amb
colorant fins a arribar a la inten-
sitat de color desitjada. Pero
I'anyil no té gaire afinitat amb el

cotd, i I'inica manera d'obtenir-ne
intensitats mig elevades és afegir a la
roba capes successives de colorant.
Per facilitar Ia fixacié del color, el fil, en la
primera fase, es prehumecta amb una
solucié ambuntensioactiuiunagentdis-
persant, i després es renta en diferents
caixes fins que arriba a la fase de tintat-
ge. Aquestes caixes que es fan servir per
al rentatge i el tintatge contenen entre
quatre-centsidos mil litres d'aigua.

Un cop obtinguda la fixacid del color, les
restes de colorant que no s’han fixat i
els agents reductors i auxiliars s'elimi-
nen en les caixes de rentatge segients.
Globalment, en el gairebé un quilome-
tre de recorregut que fa el fil a traves
dels dotze banys, es consumeixen de
vint a trenta litres d'aigua per quilo-
gram de fil tintat. Per tant, en un lot
tipic de produccio (10.000 metres) s'a-
rriben a consumir facilment 60.000
litres (I'equivalent a vint-i-quatre pisci-
nes olimpiques).

La novetat en el sector és la tecnologia
Advanced Denim de Clariant, que es
basa en el desenvolupament de nous
colorants sulfurosos amb un efecte
similar a I'anyil, perd amb una afinitat
amb el coté més gran. Aquesta tecnolo-
gia, desenvolupada integrament al
centre de Clariant de Castellbishal, fara
que els universals texans ara incorpo-
rin un saber fer o know-how catala.

En conjunt, I'Advanced Denim permet
estalviar fins al 92% d'aigua i el 30%
d’energia pel simple fet que es reduei-
xen els banys. Com veurem, aixo també
suposa un benefici per a les aigiies
residuals que es generen.

El punt de partida d’aquesta nova tec-
nologia és el procés Denim-0X+0z0,
per mitja del qual el colorant es fixa
gairebé totalment en la impregnacicd i,
per tant, requereix un sol bany de ren-
tatge. L'eficienciaila competitivitat del
procés son indiscutibles: amb els

Produccié de coté

Produccié del denim
(filatura, tintatge i teixidura)

Tall i confecci6 de la pega

i

Produccié del denim
(filatura, tintatge i teixidura)

Tractaments d’acabat

Transport i distribucié
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Estalvi d’aigua que fa el procés
sostenible respecte al convencional
Litres d'aigua necessaris per a tenyir un parell de texans

300

250

200

150

100

186 litres

50

0

Convencional (tintatge +
descoloracid)

mateixos nivells de qualitat, de 60.000
litres d’aigua per lot de producci¢ del
procés tradicional, podem arribar a
nomes 5.000 litres.

Paral-lelament, s'obté una important
reducciéd en el consum energetic, ja
que, en reduir-se el nombre de banys,
esredueixtambé lademanda energéti-
caperalarecirculacio de I'aigua.
Ameés, redueixla carrega contaminantenles
aiglies residuals, atés que lanova tecnologia
no fa servir com a agent reductor I'hidrosul-
fit, sind un producte a base de sucres, i, per
tant, evita les conseqiiencies prejudicials
per I'ecosistema aquatic de la descomposi-
cid de'hidrosulfit ensulfitsi sulfats.
Aquestes millores, sumades a la versa-
tilitat del procés, ja que es poden fer
servir les maquines ja existents, i el
rapid i eficient canvi de llot que com-
porta una minima pérdua de minves de
coto, estan fent que fabriques textils
d'arreu del mén ja hagin comencat a
aplicar la nova tecnologia. La quota

Ocupacid de sol

Consum de mateéria
primera

Consum d‘aigua

Consum d’energia

Consum de productes
quimics

Generacio d’aigties
residuals

Emissions de gasos
d’efecte d’hivernacle

Emissions de gasos
halogenats

Generacio de residus

Denim-0X+0z6  Pad/Sizing-0X+0z4

d'exportacio dels productes fabricats
per Clariant a Castellbisbal (més del
95%) ja deixa percebre l'interes des-
pertat per les empreses estrangeres.
Un cop tenim el pantald, hi ha una fase
de tractament per donar-li el look final
de desgastat. Pero aqui també s’estan
difonent técniques menys impactants
amb el medi que substitueixen el clor
pertractamentsamblaserol'ozd. Enel
cas de la tecnologia Advanced Denim,
també es poden fer servir agents oxi-
dants més inofensius, com ara el pero-
xid d’hidrogen.

El que és clar és que el mercat jaestaen
condicions d'oferir-nos uns texans més
respectuosos amb el medi ambient; de
fet, uns pantalons fets amb I'Advanced
Denim de Clariant poden assolir els
requisits d'estandards ambientals, com
ara l'etiqgueta ecologica europea
(Ecolabel), I'Oeko-Tex® Standard 100, el
Bluesign® Standard o el Japanese Law
112-1973

Aquest esquema simplifica la complexa relacio que hi ha entre els texans i el nostre entorn:

Reduccié en la
disponibilitat de recursos
naturals

Contribucié al canvi
climatic

Danys a la capa d'oz6
Contaminacié de l'aigua
Impacte sobre el medi
aquatic i la biodiversitat

Eutrofitzacio
Impactes sobre la salut
humana
Contaminacié del sol




Empreses EMAS
elaboren memories
de sostenibhilitat

La memoria de sostenibilitat és una
einaviva que permet mesurar quin
comportament tenim des dels punts
de vista social, ambiental i economic.
Pero no es tracta d'una eina només de
mesura, sind també de gestio, jaque
ens ajuda a millorar de manera conti-

LEITEIT axmeses

nua. El Global Reporting Initiative
estableix unes directrius i uns indica-
dors que les organitzacions poden
aplicar per tal de sequir una sistemati-
ca definida.

Les empreses poden trobar en les
memories de sostenibilitat un instru-
ment que s'integra perfectamenten el
seu sistema de gestid ambiental.
L'empresa EMAS ja disposa de la siste-
maticailarigorositat en el control

LCCION sox
COMUNICACION “:\_..[_3,'

dels aspectes ambientals per tal de
promoure la millora continua en
aquest ambit. La memaoria de sosteni-
bilitat permet incloure-hi, tambég, els
ambits social i economic.

El Centre Tecnologic Leitat, que és una
organitzacié EMAS i membre del Club
EMAS, ha realitzat el projecte “Accig i
Comunicaci6 RSE”, un projecte pera
I'elaboracié de memaries de sostenibi-
litat i la definicid de plans d'accid RSE.

MINISTERIO
DE INDUSTRIA, TURISMO
Y COMERCIO

En el projecte, hi han participat cator-
ze pimes catalanes, sis de les quals
disposen d'un sistema de gestio
ambiental EMAS. Dues d'aquestes s6n
CISVASA i El Tinter, empreses EMAS i
membres del Club. L'experiéncia ha
estat molt satisfactoriai ha permes
agrupar el compromis de millora del
comportament ambiental, social i eco-
nomic en un marc comui com és lares-
ponsabilitat social empresarial.

== EMAS
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EMAS al carrer 2012

El passatdia 5 de juny, aprofitant el
Dia Mundial del Medi Ambient, va tenir
lloc al parc de la Barceloneta de
Barcelona |a quarta edicid de la jorna-
da “EMAS al carrer”.

Aquesta jornada, organitzada pel Club
EMAS amb el suport de I'Ajuntament
de Barcelona, va tenir com a objectiu,

com cada any, promoure bones practi-
ques ambientals, aixi com incrementar
lavisibilitati el coneixement dels ciu-
tadans del registre europeu EMAS.
Mitjancant tota una serie d'activitats i
exposicions es va donar a coneixer que
és 'EMAS amb I'objectiu que els visi-
tants es familiaritzessin amb aquest
sistema de gestid. El Club EMAS va
explicar 'EMAS, i alhora es van fer acti-

vitats relacionades amb aquestiamb
la correcta gestié ambiental. També es
van poder veure exposicions sobre la
gestid dels residus i la sostenibilitat
enuna llaramb I'objectiu de fer arri-
baraquests conceptes als visitants
d'una manera més entenedora.

Més informacid sobre I'acte i sobre les
edicions anteriors, a
www.clubemas.cat

21 de setembre del 2012

Formacio en projectes europeus per a
entitats del tercer sector ambiental de
Catalunya

Lloc: Secretaria de Medi Ambient i
Sostenibilitat del Departament de
Territori i Sostenibilitat (Barcelona)
Més informacio: www20.gencat.cat
Organitza: Departament de Territori i
Sostenibilitat

4 d’octubre del 2012

Acte de lliurament dels Premis EMAS
Catalunya 2012

Lloc: Cosmocaixa Barcelona

Més informacio: www.clubemas.cat
Organitza: Club EMAS, amb el suport
del Departament de Territori i
Sostenibilitat

13-15 de novembre del 2012

Fira Smart City Expo & World
Congress

Lloc: Recinte de Gran Via de Fira de
Barcelona (Barcelona)

Més informacio:
www.smartcityexpo.com
Organitza: Fira Barcelona

16 de novembre del 2012

Jornada Marketplace ambiental d

el projecte “Tandem”

Lloc: Institut Botanic de Barcelona
Més informacio: www.tandem.cat
Organitza: Club EMAS, amb la col-labo-
racio del Departament de Territori i
Sostenibilitatiel suport de I'Obra
Social d'Unnim

21i22de novembre del 2012

10a Jornada de Prevencio de Residus
Més informacié: www.arc.cat/jorna-
des/jornadaprevencio2012
Organitza: Agencia de Residus de
Catalunya

Activitats de la Fabrica del Sol
Ajuntament de Barcelona

Lloc: Barcelona

Més informacio:
http://www.mcrit.com/crbs/principal/p
rincipal.htm

Organitza: Ajuntament de Barcelona
(Medi Ambient)

Master en economia social i direccid
d'entitats sense anim de lucre
Inscripcions fins al 30 d’'octubre del 2012
Més informacio:
http://www.grupcies.com/Noticies-
CIES.467.0.html?8L=3&tx_ttnews[tt_n
ews]=38&tx_ttnews[backPid]=3448&cH
ash=4e5cd47304

2a edicio del Master

“Tecnologiai gestid de I'aigua”
Lloc: Barcelona

Més informacio:
monica.linares@talent.upc.edu
Organitza: Universitat Politecnica de
Catalunya (UPQ)

10a Edicid del Master Arquitecturai
Medi Ambient. Integracio d’Energies
Renovables a I'Arquitectura

Lloc: Barcelona

Més informacio:
www.formaciocontinua.upc.edu/cat/
cursos

Organitza: Universitat Politecnica de
Catalunya (UPC)

Més informacio sobre cursos, post-
graus i masters a www.formacioconti-
nua.upc.edu

Premis EMAS Catalunya 2012

Aquest any 2012, les candidatures es poden presentar
fins al 7 de setembre

Desde I'1 d'abril, esta oberta la convoca-
toria dels Premis EMAS a Catalunya.
Aguests Premis s6n un estimul per a
millorar el sistema de gestid ambiental

ﬁﬂ.-.

}- o de les organitzacions EMAS, una oportu-
v%t- i4.to-me  Nitat perainnovarlacomunicacidila
X By 1=0 . 0o 5 .
3 interrelacio amb les parts interessades i
Premis EMAS peraveure reconegudes accions que
Catalunya

s’han dut aterme en el marc del sistema
de gestid ambiental. Els Premis estan adrecats a qualsevol organitzacic
registrada EMAS que disposi com a minim d'un centre ubicat a Catalunya
cobert pel registre EMAS.

Hi han tres categories en les quals es pot participar:

= Millor declaracidé ambiental.

= Millor accid d’implicacié del personal i/o interaccio amb les parts
interessades externes.

= Millor implantacié ambiental.

Tota lainformacid sobre la manera de presentar candidatures i sobre

guanyadors, participants i cerimonies anteriors d’aquests Premis la

trobareu a www.clubemas.cat

La revista RQA, esta compromesa en estudiar i donar la maxima informacid
sobre el seu impacte ecologic. En aquest nimero, les dades del cost
ambiental que té cada exemplar sdn:

La RQA esta feta amb paper reciclat 100% i conforme a la norma

RAL-UZ 14 Angel Blau, i té un pes de 47,2 gr. Aquesta revista ha estat
dissenyada i maquetada per El Tinter i impressa per Grafiques Ortells, dues
organitzacions registrades en EMAS.

L'impacte ambiental per cada nimerao, inclosa la fabricacié del paperi el
procés d'impressio és el segiient:

Consum total de materies primeres 65,36 gr.
Produccid de residus 13,48qr.
Consum d'aiqua 0,41 1.
Consum d’energia 0,19 kwh
Emissions de CO:: 99,39 9r.

Les emissions de gasos d'efecte hivernacle relacionades amb la
produccid del paperiamb laimpressid de les edicions 1 a 14 de la
RQA, han estat calculades amb aquesta motxilla des de la seva pri-
mera impressid i han estat compensades mitjangant un projecte
de segrest de carboni a través de la iniciativa CeroCO:: Els segiients
nlimeros seran compensats properament en projectes similars.
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FITXA COMPRA VERDA

Materials d'oficina: Boligrafs, llapis, cintes adhesives, tisores, grapadores,
calculadores i altres materials que acostumem a tenir sobre la taula.

Per a altres materials d'oficina com ara el paper, consulta |a fitxade I'RQA 4, i
perals cartutxos d'impressora, I'RQA 10.

2.1 Especificacions tecniques

Caracteristiques i composicio del producte

Amb relacid als materials no fungibles com ara les grapadores, les tisores i
les calculadores, és molt important considerar:

- La durabilitat del producte (com més llarga sigui la seva vida, menys mate-
rials i menys energia es consumeixen i menys residus es generen);

- Lafacilitat de reciclar el producte un cop arribat al final de la seva vida dtil.

Tisores, grapadores, desgrapadores, maquineta de fer punta al llapis:

- De material resistent (és preferible el metall que el plastic)

- Compostos per un tnic tipus de material per facilitar el reciclatge al final
de la sevavida atil (per exemple, optar per les tisores i les grapadores
metal-liques i no per les que combinen la part metal-licaamb el manec o
altres elements de plastic). En cas d’escollir els que combinen metall i
plastic, val més optar pels que estan compostos per plastic reciclat.

- Amb una bona mecanica perque tinguin una llarga vida.

Calculadores: Sibé avui dia malts usuaris fan servir la calculadora de I'ordina-
dor, en determinats ambits encara es fa un ampli Gs de calculadores.

- Calculadores solars i calculadores que funcionen amb aigua (les dues
opcions s6n economicament favorables, ja que eviten la necessitat de
comprar piles i, a més, no generen aguest residu)

Q Safates apilables i portallapis:
- Cal evitar els que sén de PVC i optar per altres plastics (polipropile, PP) o
materials com el cartrd reciclat o la fusta certificada.

Amb relacid als materials fungibles (boligrafs, llapis, cintes correctores, etc.),
cal optar preferiblement pels que:

- Es poden reutilitzar (perque disposen de recarregues);

- Ofereixen una composicid amb materials més respectuosos amb el medi

Q ambient;

- Es poden comprar sense embalatge, amb un embalatge minim o amb

embalatge monomaterial, preferiblement el cartrd reciclat.
Retoladors i boligrafs:

- Evitarels que sén d'un sol (s i optar pels que disposen de sistemes de
recarrega.

- Evitar els boligrafs i retoladors amb carcassa de PVCi optar pels estan fets d'al-
tres tipus de material plastic (per exemple, polipropile) o de plastic reciclat, de
paper reciclat, de fusta o de metall, de materials compostables.

Llapis:

- De fusta sense lacar

- Si és de fusta, convé que disposi d'una certificacid que garanteixi que
prové d’'un bosc gestionat amb criteris de sostenibilitat.

- De plastic reciclat.

- Optar pels portamines.

Marcadors de text:
- Evitarels que sén d'un sol (s i optar pels que sén reomplibles.
- Evitar els marcadors amb carcassa de PVCi optar pels estan fets d'altres
tipus de materials plastic (per exemple, polipropile) o de plastic reciclat.
- Amb base aquosa en lloc de marcadors amb dissolvents.
- Optar pels llapis marcadors (en sec) en lloc dels marcadors liquids.
Peguesibarres adhesives:

- Recarregables.

- Amb base aquosa en lloc de productes amb dissolvents.
Gomad'esborrar:

- Lliure de PVC.

- Feta de molla de pa.

- Feta de cautxu.

- Sense embolcall individual si és possible.

Cintes correctores:
- Cintes recarregables.
Cintes adhesives:
- Optar per I'acetat de cel-lulosa o les cintes de paper o de paper reciclat.

- Que nosiguin de PVC (optar pel polipropile).
- Amb canut de cartrd reciclat en lloc del canut de plastic.
Clips:
- Deferro, sense tractament superficial (com ara el cromat) i sense recobri-
ment plastic.

2.2 Avantatges de tenir en compte criteris ambientals de compra

El fet d'adoptar criteris ambientals en la compra de material, a més d'aportar
beneficis en termes mediambientals, també comporta un estalvi economici
una millora de les condicions del lloc de treball.

Aplicar la compra verda als materials d'oficina que ens envolten serveix per a
acostar la gestid ambiental a activitats o arees d’una empresa que normal-
ment es consideren alienes als impactes ambientals de I'organitzacic.

2.3 Bones practiques

Implicar els usuaris per trencar les possibles barreres d'acceptacid del pro-
ducte.

Informar els usuaris sobre les caracteristiques ambientals de I'oficina perqué:

- Coneguin el valor afegit del producte que tenen a les mansi tinguin una
meés gran acceptabilitat del producte

- Facinun Us adient del producte i aixi estigui assegurada la seva durabilitat

- Facin una gesti6 correcta dels residus que genera el producte.

- S'impliquin en la millora ambiental de I'oficina.

Amb relacid als materials reutilitzables (boligrafs, retoladors, portamines,
marcadors de text, etc.):

- Cal assegurar-se que el proveidor pot proveir les recarregues del producte
en tot moment. Es important també informar els usuaris sobre el fet que
es tracta de productes recarregables per tal que no els llencin quan s'es-
gota latinta/minaique demanin la recarrega.

- Sidisposeu de calculadores amb piles, podeu corregir en part el seu
impacte ambiental fent servir piles recarregables. Si feu servir calculado-
res de taula que funcionen amb energia eléctrica, recordeu-vos d'apagar-
les quan no les feu servir.

Avegades el proveidor/distribuidor no esta ben informat sobre les caracteris-
tiques mediambientals del producte. Demaneu-li, doncs, que es posi en con-
tacte amb el fabricant per sol-licitar-li més informacid o una alternativa al
producte convencional.

2.4 Gestio del residu o reciclatge i altres elements de gestio

Esimportant donar informacid a I'usuari sobre com gestionar els residus que
puguin generar els diferents productes i aixi tancar el cicle dels materials, per
exemple:

Els materials compostables s’han de llengar amb els residus organics.

Alguns productes compostables tenen parts que no ho s6n pas (com arala mina
d'un boligraf); aquestes parts cal separar-les dels residus compostables.

...... hi han boligrafs fets de brics d’envasos reciclats i també de PET d’ampolles
de begudes reciclades?

Cataleg de productes reciclats (Xarxa Compra Reciclat):
http://xcr.arc.cat/web/quest/catalegdeproductes

Oficina verda per a empreses del sector d'oficines i despatxos (Ajuntament de
Barcelona): http://www.bcn.es/agenda21/ajuntamentsostenible/docu-
ments.htm

Guia de I'oficina verda (Ajuntament de Barcelona): http://www.bcn.es/agen-
da21/A21_text/quies/quiaverda.pdf

Manual de bones practiques ambientals a les oficines:
http://www20.gencat.cat/docs/dmah/Home/EI%20Departament/Publicacion
s/Col_leccions/Manuals%20dEcogestio/docs/Oficines.pdf

Font: Algunes dades i continguts d’aquesta fitxa s’han extret de la guia
Oficina Verda per a empreses del sector d'oficines i despatxos (Guies
d’Educacié Ambiental, 25) i de les conclusions del Taller de compra verda por-
tat a terme pel Club EMAS el 2011.

Pots descarregar aquesta fitxa en format pdf a la web: www.clubemas.cat

Edita: Club EMAS P ok TN Lt A Col-laboradors d’aguest nimero G s reb Amb el suport de

. , . i i Gregori Reyes, Maria Passalacqua Inovolsrebre AN Generalitat de Catalunya
Aquestarevista ha Qstat_d_lssenyadal "‘ ‘, La fitxa d dad tnd I Departament de Territori
maquetada per El Tinter i impressa per dlitxa de compra verda daquest numero RQA, fes-nos-ho i Sostenibilitat
Grafiques Ortells, dues organitzacions ~ EMAS  EMAS ha estat realitzada pel Club EMAS

saberal'adreca:

registrades en EMAS. n e Jordi Abad (disseny i maguetacid) .
Dipdsitlegal.:B-46367-07 (@ g Manuel Reyes (disseny posters) info@clubemas.cat - et s
Imprés en paper 100% reciclat: Moo/ @# ™ fes-ho al contenider blau.




